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Фасцинаты, фасциномы, фасцимемы: семиотические единицы

фасцинации

Терминологический ряд «фасцина — фасцинат — фасцином — фасцимем»
обозначает иерархически связанные семиотические феномены, лежащие в
основе фасцинации — мощного эмоционального и когнитивного воздействия,
способного очаровывать, пугать, вдохновлять или парализовывать внимание.
Эти единицы различаются по функции, форме и степени искусственности.

1. Фасцина (Fascino) — источник воздействия.
Фасцина — это семиотический объект, сигнал или явление, обладающее

врожденной или приобретенной способностью вызывать интенсивный
эмоциональный отклик — от эстетического экстаза до леденящего страха. Это
качество или свойство, присущее объекту, а не сам объект. Фасцины действуют
как магниты для сознания, привлекая внимание за счет своей глубины,
таинственности, непредсказуемости или эстетической мощи.

Природные фасцины: Звездное небо (вызывает благоговение перед
космосом), спираль ДНК (символ жизни и загадки бытия), гроза, водопад.

Культурные фасцины: Уникальные артефакты и ментефакты,
формирующие идентичность: Собор Василия Блаженного, роман «Мастер и
Маргарита», фильм «Солярис», личности Достоевского или Королева, песни
«Катюша» или «День Победы», символы вроде красной звезды. Они создают
эмоциональные связи и интерес к культуре.

Языковые/речевые фасцины: Стилистические и структурные свойства
текста или речи, обладающие высокой эстетико-когнитивной потенцией. Это
категории: ритм, интонация, аллитерация, ассонанс, ирония, парадоксальность,
экспрессивность, окказиональность, фоносимволизм. Они открывают горизонты
для интерпретации и размышления (например, использование слова squalor в
рассказе Сэлинджера для создания атмосферы загадочности).

Ключевые свойства фасцин: высокая эстетичность, многослойность
смыслов, ассоциативность, контекстуальная гибкость.

2. Фасцинат (Fascinat) — носитель фасцины.
Фасцинат — это конкретный объект, персона, образ или идея, который

является источником фасцинации. Это носитель того самого «магнетического»
свойства. В академической литературе термины «фасцина» и «фасцинат» часто
не разграничиваются строго, и «фасциной» могут называть и сам объект.

Примеры фасцинатов: Личность Менделеева (носитель фасцины науки и
открытия), озеро Байкал (носитель фасцины природной мощи и красоты),
поэтическая строка Б. Окуджавы «Надежды маленький оркестрик / Под
управлением любви» (носитель фасцины лиризма и метафоричности).

3. Фасцином (Fascinom) — вербальный маркер фасцинации.
Фасцином — это языковое средство, оценочное наименование или

перифраза, которое придает объекту, лицу или явлению оттенок очарования,
загадочности, эстетической привлекательности или величия. Это инструмент
конструирования фасцинации через речь.

Простые фасциномы (субстантивы/атрибутивы): герой, эксклюзивный,
Ваша Светлость, высококвалифицированный — вербальные аттрактивы,
мелиоративы, гоноративы.

Сложные фасциномы (перифразы/тропы): Обладают большей
информационной насыщенностью и образностью: зеленые друзья (растения),



дары природы, мать-сыра-земля, божественный нектар, железный конь, ангел
тьмы, путеводная звезда. Это метафоры, метонимии, эпитеты, образные
сравнения — «вербальные красивости», создающие особое впечатление и
отношение. Например, у Лоуренса: «индусы... подобны стройным деревьям,
выпускающим листья» — это фасцином, создающий поэтический образ труда.

4. Фасцимем (Fascimeme) — искусственный инструмент фасцинации.
Фасцимем — это специально сконструированный семиотический знак или

высказывание, цель которого — мгновенно привлечь внимание, вызвать
эмоцию и запечатлеться в памяти. Это инструмент управляемой фасцинации,
часто используемый в рекламе, PR, политике и брендинге. Фасцимемы
работают через эмоции, эстетику и смыслы, создавая яркое переживание.

Ключевые черты: Игровая природа, парадоксальность, двойственность
смысла, оригинальность, скрытая информация.

Примеры:
Слоганы: Nike — “Just Do It” (призыв к действию, энергия); Apple —

“Think Different” (метонимия, создание образа нестандартного мышления);
Adidas — “Impossible is Nothing” (мотивация, игра слов).

Названия брендов: Tesla (ассоциация с гением и будущим), SpaceX
(амбиции, неизвестность), Neuralink (футуризм, технологичность), Meta
(амбиции метавселенной), Amazon (масштаб, ассортимент).

Заключение
Фасцина, фасцинат, фасцином и фасцимем — это не синонимы, а звенья

единой цепи семиотического воздействия:
Фасцина — это свойство (магнетизм, способность очаровывать).
Фасцинат — это объект, обладающий этим свойством.
Фасцином — это языковая форма, придающая или усиливающая это

свойство.
Фасцимем — это искусственный инструмент, созданный для манипуляции

вниманием через это свойство.
Исследование этих феноменов критически важно для понимания

механизмов восприятия, мотивации и поведения, а также для создания
эффективных коммуникативных стратегий в культуре, образовании, маркетинге
и политике.
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